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sobre [a marca

El nombre ‘hrstka’ tiene una connotacién muy personal.

Es un nombre de herencia que representa a Francisco Hrstka, sastre
inmigrante de Checoslovaquia (y mi bisabuelo), quien al llegar a
Guatemala, montd una sastreria en el Centro Histdrico de la Ciudad
de Guatemala, trabajando para diferentes clientes y haciéndose de

un portafolio de clientes de alto perfil y de influencia dentro de la
ciudad.

Su técnica y conocimiento se transmite por generaciones entre la
familia Hrstka, de la cual se forma parte.

La marca en la actualidad se encuentra a si misma honrando su legado
e historia mientras busca su propia voz y punto de vista.

La estética de hrstka siempre se ha definido a través de su esencia:

Sensible al contexto artistico, es ecléctica, cargada de contenido
emocional y con enfoques multidisciplinarios.

Esto se traduce a prendas de vestir que van desde lo restringido y
lo ajustado, haciendo ademan al tailleur francés, pero que también
contempla piezas fluidas, libres y sin restriccion, como el flou.



sohre ‘avant la recolte’

el concepto clave de la coleccién es ‘ger-mi-nar’, dicho de algo moral
o abstracto: brotar, crecer, desarrollarse.

el tiempo nos hace repensar los aspectos de re-germinar como so-
ciedad.

‘coleccion cuatro’ esta desarrollada desde nociones personales e in-

timas sobre recuerdos del campo y la iconografia campestre, hacien-

do un homenaje a las complejidades de la naturaleza y la agricultura,
desde una perspectiva de afioranza.

es una reflexién sobre el contexto mundial actual, sus efectos en la
salud mental y en el bienestar general del ser humano, a través del
reconocimiento del tiempo, la nostalgia y remembranza del pasado.

se reconoce la percepcién de que hoy se nos permite una nueva
percepcion del tiempo. buscamos reorientar la energia dentro de no-
sotros y planteamos un nuevo ciclo de vida.

algo mas suave, mas consciente sobre nuestro espacio en el plano
del mundo. reconsideramos la forma en la que vivimos, hacemos me-
moria de nuestros sueios, nuestras vivencias y deseos.

el mensaje recae en la forma en la que soliamos pensar sobre nues-

tro futuro cuando eramos chicos; la forma en la que recordamos los

buenos momentos y lo que quisiéramos o no cambiar de nuestro
contexto.

¢estas viviendo de la manera en la que sofiaste cuando eras chicx?
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créditos de fotografia

portada/fotografia de campana:
fotografia por javier gonzélez
modelos por nova model management - mari
afernanda bravo, priscilla soto, marielos castro
maquillaje por sebastian catalan
joyeria por morenita

lookbook/line sheet:
fotografia por alejandro diemek
modelos por nova model management - nicole I6pez,
leah ligorria y eunji kim
maquillaje por orietta abad
escenografia por alejandro diemek y gabriel paredes
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